INFORME DITRENDIA:
MOBILE EN ESPANA
Y EN EL MUNDO 2014

» a evolucion del numero
de dispositivos moviles

2012 2013 2018

China 173.4 315.5 424.2

US 114.4 134.0 176.9

India 20.5 49.2 140.0

Japan 36.5 44.5 47.4

Corea del Sur 30.7 26.3 28.3
Espaia /6 84 96.0

85,5 % 111"
de los usuarios accede a internet
desde el movil en el mundo
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» Principales usos
de smartphones y tablets
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» \/1aje del usuarlo
por la multipantalla

Los PCs se usan mas habitualmente Las tablet se usan mas habitualmente Los Smartphone se usan mas habitualmente
como punto de partida para actividades complejas como punto de partida para compras y planes de viaje como punto de partida para actividades online
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» Trafilco por dispositivo
en un dia laborable

Los teléfonos moviles . Las tablets
. Los PCs dominan
son una compafia . son populares
el horario laboral
constante

) por la noche
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» | UsOs del moolle
commerce

Buscan ubicacién y horarios 7 O%
Compran por la app de la marca 34%

Reciben cupones rescuento y promociones 63%
Consulta de precios online antes de comprar en la tienda fisica 64%

Consulta en la tienda fisica antes de comprar online 62%

» Actitud frente al pago
con el movil en Espana

Si, lo utilizararias Probablemente No lo se,
con total seguridad lo utilizaria no estoy seguro
-
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» Evoluclon inversion
en marketing movll

por tipologias en Espana
(2003-2013)
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